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Brand

Elevator Pitch - ceska verze

ADVACAM vyviji a vyrabi kamery schopné zobrazit a rozlisit kazdou
jednotlivou c¢astici mnoha ruznych druhd zareni. Patentované metody
této Ceské firmy se pouzivajl mimo jiné pro monitorovani kosmického
pocasi na palubé Mezinarodni vesmirne stanice, pro overovani pravosti
umeleckych deél, pro nedestruktivni testovani leteckych dild, pro
elektronovou mikroskopii a také napriklad pro zefektivhovani lécby
rakoviny. Smyslem ADVACAMu je doslova ,,zobrazovat neviditelnée®.

Technologie pixelovych detektoru vznikla puvodné na pldé Evropské
organizace pro jaderny vyzkum CERN, kde se vedcii pomoci podobnych
zarizeni snazi pochopit podstatu hmoty. Zakladatelé ADVACAMu se na
tomto vyzkumu uz od 90. let vyznamne podileli a nyni tuto prelomovou
technologii Uspésne prevadeji do praktickych aplikaci kazdodenniho
zivota.

ADVACAM vznikl v roce 2013 jako jako spin-off Ustavu technické a
experimentalni fyziky CVUT a kolaborace Medipix v CERNu.
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Brand

Elevator Pitch - anglicka verze

ADVACAM produces detectors that can sense every single particle and
distinguish various types of radiation. Their cameras are used for X-ray
Imaging and particle tracking in multiple industries. From medicine to
space.

The company's patented methods include monitoring space weather
aboard the International Space Station, verifying the authenticity
of artwork, nondestructive testing of aircraft components, electron
microscopy, and even improving cancer treatment. ADVACAM’s
mission is literally “Imaging the Unseen.” They use the technologies
from Medipix2, Medipix3, Timepix2, and Timepix3 to achieve this.

The pixeldetectortechnology was originally developed atthe European
Organization for Nuclear Research (CERN), where scientists use similar
devices to seek to understand the fundamental nature of matter.
The founders of ADVACAM have been significantly involved in this
research since the 1990s, and they are now successfully transferring
this groundbreaking technology into practical applications in everyday
life. ADVACAM was founded in 2013 as a spin-off of the Institute of
Technical and Experimental Physics at the Czech Technical University
(CTU) and the Medipix collaboration at CERN.
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Logo

Primarni logo

Primarni logo je typografické, obsahuje nazev firmy a
claim ,Imaging the Unseen®, ktery je nedilnou soucasti
identity. V logu je vyuzit font Bank Gothic Light pro napis
ADVACAM a font Avenir Regular pro claim. ADVACAM
se vzdy pise kapitalkami, atoiv téle textu, nebo v paticce
s kontakty.

Dale pracujeme s malym logem, které je ztvarnéno nasim
A vepsanym do ctverce s oblymi rohy. Tuto variantu
pouzivame tam, kde neni mozné umistit typografické
logo, kvuli jeho rozmerdm.

Malé logo je také ve varianté s napisem ADVACAM, to
se vSak nehodi pro vystupy s prilis malym rozmerem, kde
by ndpis nebyl videt. Je tedy vhodné pro tisk i digitalni
pouziti ve stredni velikosti.

Typografické logo

NDVALCAM

Malé logo s napisem ADVACAM

Malé logo samostatné




Logo

Primarni logo

Napis ADVACAM v logu je tvoren fontem Bank Gothic
Light, pismeno A ma nasi firemni cervenou barvu, zbytek
slova je proveden v syté cerné. Firemnibarva ADVACAM
Black, kterou najdete v sekci Barvy, je svetlejsi a pouziva
se napriklad jako podklad pro malé ctvercove logo.

Claim Imaging the Unseen pouziva pismo Avenir Book
v Sedé barve, ktera je kvuli kontrastu o néco tmavsi, nez

nase firemni ADVACAM Gray.

Typografické logo

NDVALCAM

Imaging the Unseen

BANK GOTHIC LIGHT

Avenir Book

ADVACAM Red Rich Black Claim Gray

PASISHVASHIC]S! 0,0,0 150, 151, 154

0,97,89,0 60, 40, 40, 100 44,35,34, 1

#FF1C206 #000000 #96979A




Logo

Varianty loga

Pracujeme s dvema barevnymi variantami, které se drzi Svétlé varianty

firemnich barev, cerne pismo pro svetly podklad, bily

negativ pro tmave podklady, nejcastéji umistény na /\ D V A B A M

vypln barvy ADVACAM Black.

Je nutné pouzivat logo v danych barvach a dale ho

neupravovat, nemenit sirku ani vysku pisma a nedélat A A

dalsi zmeény. Toto logo umistujeme na vsechen tisteny /\ D V B M
material.

Je mozné vyuzit primarni logo i bez claimu ,Imaging the

Unseen”, nejcasteji na digitalnim formatu — napriklad na Tmavé varianty

webu, nebo v LinkedIn postu. Stale je ale treba zachovat
barevnost a spravny kontrast s pozadim.

DVACGCAM

Imaging the Unseen

DVACGCAM
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Pisma

Nunito Sans

Hlavni pismo

Nasim hlavnim pismem je font Nunito Sans. Je to abcdefghijklmnoprstuvxyz light regular bold
jednoduchg, Citelnég, bezpatkove pismo, ktere pouzivame ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXY?Z
napric propagacnimi materialy. Je vhodné pro psani 012345678088¢r3vaiétaa

nadpisu, i pro pouziti v odstavci textu. Vyuzivame jeho
rezy Light, Regular a Bold, pricemz Bold je zpravidla na

psani nadpisy, Light a Regular pak na odstavce textu. abcdefghijklmnoprstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ
Pismo je dostupneée ke stazeni na webu Google Fonts a 012345678988 &F3yaiétan

je open-source pod licenci Open Font License.

Nadpis

Alibusam eaquatem et facerum il ium remqgquam, voluptus. Apiciae ctotatisi il molupta diostotata nus et regular
quam as experro blaccus ciatiae periatur? Quia verum sim qui tem re pratur mos aut porumquis simus int

intemporio eum ipisquassi dit audam ipsus, ut hariatem haria pos utem dollupt atquata sam debis venimin

cume doloreiciis imosten estium utatem quis quatur, odiorro officim usdanti orrovit volorum dolorrore,

santus rae nonsequ idebis molum essitiur?

At vero ium ipsunt, sapis pa de vollatquis sandici psaeptatur sit ea sit ipisi sim voluptaque mod quae.

Ne dellaborior autaspere, optatemquodi volut molupta tatur? Quid quiatur? Ignit adi dolupta secaborum light
iunt ommo cuptaspis et aut a num laut ulpa voluptio occus nemporro blati nonsenem exerspit quos modit

quam solendit aribus essim rerspid eum doleniet aut quiatis voluptia simperum dus cume nonserum nihilic

tet, quaepti isquasped quassit am eici con preperum ende non cus, nestiandant dolorporatur reicium volor

se seri dollitagquam, sitaspidel is voluptur ma quibusaperum eosa et offictur? Qui demqui verferis abo. Nam

vercil ipsunt et hicae omnitium autemqui cus am aut officiis incturitat.

https://fonts.google.com/specimen/Nunito+Sans



https://fonts.google.com/specimen/Nunito+Sans
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Avenir

Doplnkové pismo

Nasim doplnkovym pismem je font Avenir. Jde o osobité abcdefghijklmnoprstuvxyz ight roman medium heavy
bezpatkove pismo, které vyuzivame hlavné na nazvy ABCDEEGHIJKLMNOPRSTUVXY 7

nebo loga produktd, prikladem muze byt typograficka

cast loga TraXEngine. Pracujeme s jeho rezy Light, 0123456787
Book, Roman, Medium a Heavy. Pismo se nepouzivame

pro psani vétsich bloku textu, stava se pak necitelnym, abcdefghijklmnoprstuvxyz
nejlepe tedy funguje v tucnych nadpisech v rezu Heavy. ABCDEEGHIJKLMNOPRSTUVXY Z

Pismo je dostupné na nasem internim Ulozisti. 0123456789

Nadpis

Alibusam eaquatem et facerum il ium remquam, voluptus. roman
Apiciae ctotatisi il molupta diostotata nus et quam as experro blaccus ciatiae periatur? Quia verum sim

qui tem re pratur mos aut porumaquis simus int intemporio eum ipisquassi dit audam ipsus, ut hariatem

haria pos utem dollupt atquata sam debis venimin cume doloreiciis imosten estium utatem quis quatur,

odiorro officim usdanti orrovit volorum dolorrore, santus rae nonsequ idebis molum essitiur?

At vero ium ipsunt, sapis pa de vollatquis sandici psaeptatur sit ea sit ipisi sim voluptaque mod quae.

Ne dellaborior autaspere, optatemquodi volut molupta tatur? Quid quiatur? Ignit adi dolupta secaborum light
iunt ommo cuptaspis et aut a num laut ulpa voluptio occus nemporro blati nonsenem exerspit quos modit

guam solendit aribus essim rerspid eum doleniet aut quiatis voluptia simperum dus cume nonserum nihilic

tet, quaepti isquasped quassit am eici con preperum ende non cus, nestiandant dolorporatur reicium volor

se seri dollitaguam, sitaspidel is voluptur ma quibusaperum eosa et offictur? Qui demqui verferis abo. Nam

vercil ipsunt et hicae omnitium autemqui cus am aut officiis incturitat.

Avenir Font - firemni Ulozisté



https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/Fonty/Avenir?csf=1&web=1&e=EqzFi0
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Barvy

Primarni barvy

Firemni identita pracuje stremi charakteristickymi
barvami naseho vizualu, je to barva cCerna, Cervena a
seda. Tato vyrazna barevna paleta podporuje vnimani
nasi firmy jako vizionarské, odvazné a kreativni. Cervend
barva symbolizuje pokrok, cerna barva ji dodava
dlveéryhodnost a ukotvuje nasi identitu jako
technologického inovatora.

Primarni  barvy vyuzivdme na vSech grafickych
materialech, tyto barvy dominuji i nasemu logu a je to
zakladni poznavaci znak naseho brandu.

Pri praci s digitalnimi formaty, které budou uzivatelé
zobrazovat na notebooku, mobilu a na televizi pracujeme
v barevném prostredi RGB. Pri praci s tiskovinami a
fyzickymi propagacnimi materialy pouzivame barvy
CMYK, které jsou v dusledku tisku o néco méne syté.

Ve vyrobe pouzivame standardizované vzorniky RAL a
PANTONE.

Dale pouzivame sadu triadickych barev, které vici sobé
nejsou tak kontrastnijako ¢erna a cervena. Pomocitechto
barev napriklad oznacujeme propagacni materialy podle
témat: modra —space, zelena —imaging, oranzova — XRD,
fialova —EDU. Jsou to doplhkové barvy, které lze vyuzivat
k oziveni a zmekcenl nasi primarni barevné palety.

ADVACAM Red

RGB
255, 28, 38

CMYK
0,97,89,0

HEX
#FF1C206

SPACE IMAGING

52,174,228 /2,181,73
68, 13,0, 0 72,0, 100,0

#34AEE4 #48B549

ADVACAM Black ADVACAM Gray

RGB RGB
36,31, 33 222,222,222

CMYK CMYK
70,69, 63,73 12,9,9,0

HEX HEX
#241F21 #DEDEDE

XRD EDU MEDICAL

174,87,162
33,79,0,0

#AEL7A2




Barvy
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Barvy RAL pro vyrobu

Pro ucely vyroby jsou nase barvy definovany i ve
vzorniku RAL, tyto vzorniky jsou standardizované pro
porumyslovy design a pouzivaji se pri zadavani potisku
reklamnich predmett a obecné ve vyrobé. Barevna skala
techto vzornikd nenf tak rozsahla, jako je barevnost RGB
a CMYK, zvolene barvy RAL jsou tedy co nejblizSimi
odstiny kprimarnim barvam definovanym v RGB a CMYK.

Napriklad barevny vzornik RAL Classic ma pouze 25
odstind modré. Proto je vzdy pred zadanim veétsich
objednavek nutné udeélat kontrolu, nechat vytisknout
vzorek a overit barevnou spravnost.

ADVACAM Red ADVACAM Black

RAL
9005 - Jet black

RAL
3020 - Traffic red

CERAKOTE
GLOSS BLACK, H-109

CERAKOTE
USMC RED, H-167

SPACE IMAGING XRD

RAL RAL
5012 - Light blue 6037 - Pure green

ADVACAM Gray

RAL
/035 - Light grey

CERAKOTE
FROST, H-312

EDU MEDICAL

RAL
4008 - Signal violet




Gratické prvky a nazvy




Grafické prvky
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Gilotinka

Pri tvorbeé propagacnich materiald pouzivame graficky
prvek “gilotinky”, kterou nejcasteji umistujeme na roll-
upy, letaky a digitalni vystupy v podobé LinkedIn postu.
Tento prostredek je vhodné pouzit, kdyz je potreba
vizualne oddelit dve casti grafiky: titulek postu a nad
nim obrazek, nebo treba oddeéleni samotného téla roll-
upu od firemniho kontaktu a loga.

Linka gilotinky se nachazi vzdy na Urovni spodni tretiny
grafiky, jeji sklon pro vertikalni format Cini 5°, pro format
horizontalni pak 2° V pripadeé horizontalniho formatu
je treba prizpUsobit sklon dlouhé strané. Jeji tloustka je
1,5% délky kratsi strany formatu.

Pod gilotinkou nejcastéji pouzivame vypln nasi barvou
ADVACAM Black, je ale mozné nechat vypln Ciste bilou.

2/3

1/3

2/3

1/3
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Nazvy produktu

Pri psani nazvl produktu plati nékolik pravidel, zde je
par ukazek, jak spravne psat nazvy nasich detektor(
a softwaru. Nazvy produktd jsou dostupné ve forme

assetl PNG a DXF ve slozce Brand manual na nasem
disku.

Primo na detektorech a v dalsich materialech pouzivame
grafickou formu nazvu, kazda rada a model maji svdj

logotyp.

Dllezitym znakem je Cervené X, které se vyskytuje
v logotypu nazvu. Psani téchto nazvd v souvislém textu
ma jinou formu, podrobneji rozepsanou na dalsi strane.

MiniPIX
AdvaPIX

WidePIX

MiniPIX  AdvaPIX

MiniPIX  AdvaPIX

MiniPIX  AdvaPIX

MAGIC SPRINTER

MiniPIX

SPRINTER

MiniPIX

SPACE

WidePIX

CHROMATIC

WidePIX

CHROMATIC Industry

WidePIX

CHROMATIC SenseEdge

WidePIX

DYNAMIC Industry



Nazvy

Nazvy produktu v souvislém textu

Produktova rada bude rozliSovat ruzné konfigurace
produktud, prikladem muze byt WidePIX CHROMATIC
Industry 10. Na ukazce je zobrazeno déleni nazvu do
jednotlivych casti, v souvislém textu piseme nazvy podle
techto pravidel, bez barevnych prvkad.

Ctvrtd ¢ast ndzvu, tedy diselné oznadeni, se tykd jen
rady WidePIX, ktera rozlisuje pocet Cipl v jednotlivych
zarizenich.

Dllezitéjetaké psani pripony PIX ve verzalkach, to plati
pro vSechny detektory i software (napr. WidePIX, PIXet).

Kompletni popis vsech konstrukcnich variant i jejich
provazani se seriovym a modelovym |D najdete v
samostatném navodu Product Brand Guidelines.

WidePIX CHROMATIC Industry 10

1 2 3 4
1  Rada detektoru Nézvo;tovf detektoru
2 Model v ramci rady VERZALKY
3 Konstrukéni oznaceni Minusky s kapitalizacf
4 Pocet CipU Cislo

Priklady oznaceni:

MiniPIX BASIC

MiniPIX SPRINTER

AdvaPIX MAGIC Quad

WidePIX CHROMATIC 10
WidePIX DYNAMIC SenseEdge 15



Letaky

Vizual aplikacnich letaku DVACAM

Imaging the Unseen

Pro tvorbu aplika¢nich letdkd pouzivame jednotny Oznaceni podle aplikace, v
gy : v v : / / doplnkovych barvach

vizualni styl, jehoz stfedem je Al generovany obrazek

Cloveka z oboru, ktery se uprené diva smerem ke ctenari,
zpravidla munad natazenou rukou levituje nas detektoru,
pripadnée nad rukou druhou levituje tematicky predmet.
Stylove se odkazujeme na identitu tvlrce a kouzelnika,
levitujici detektor, upreny pohled a futuristické pozadi V&dec na letdku se divé pHmo
pracuji s pozornosti ctenare a nastinif mu obsah letaku.

Velké logo

Barevne je predni strana letdku reSenatmavym pozadim,
vlevo nahore je vyrazny prouzek s oznacenim aplikace, o ko | etk
/ / / / / . Vv = / t . t t ’
které se letdk tykd. Zbytek letdku je ladén do firemnich A THROU eV ) detetor
nad druhou v nekterych

barev. letachich tématicky predmet

Kratky nadpis - hook, pak
jedna az dve tématicke vety

JUMP OVER THE TOP 4
HURDLES IN XRD

Welcome photon-counting detectors.
Welcome cost-reducing technology for faster and clearer X-Ray Diffraction.
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Sada ikonek

Do prezentaci a propagacnich materiald lze pouzit
tematické ikonky podle rdznych aplikaci a okruh0.
Pouzivame ikonky ze sady Iconoir, ktera obsahuje vice
nez 1000 rdznych ikon.

Piktogramy mohou byt bud jednobarevné, nebo s
cervenym doplnkem, dle firemnich barev. Cela sada je
uvedena pod open-source licenci.

Jednotlive ikony jsou ke stazeni na webu Iconoir, nebo
na firemnim ulozisti. Pro vyvojare jsou ikonky volné
dostupné v git repository:.

lconoir - Web

lconoir - GitHub

C

Zo

SR RE
] T @ O


https://iconoir.com/
https://github.com/iconoir-icons/iconoir/tree/main

Brand

Jaky je Brand Archetyp ADVACAMu
Znacka ADVACAM spojuje charakter Kouzelnika a Tvurce.

Z hlavnich rysu Kouzelnika je pro firmu typickd hlavné schopnost
meénit a transformovat svet kolem sebe. Ménit neviditelné ve viditelné
a tim doslova stavet na hlavu zavedené standardy v radé obord od
mediciny po vesmir. PrGlomova zobrazovaci technologie odhaluje drive
skryté detaily. Tato ,magicka” transformativni sila se spojuje s hlavnim
rysem Tvdrce. Tim je touha po pokroku, novosti a originalite. V pripade __

ADVACAMu to dokazuje rada technologickych patentu a reSenina miru. & SPEﬁrTllII]I?LEIW

Firma s odkazem na Tvlrce posouva hranice mozného a vyrabi

spolehlivé primyslove uplatnitelné produkty, které predci ocekavani -
S Akaznika. | PROVIDE PURSUE
SIRUGTURE CONNECTION




Brand

Archetypy Kouzelnika a Tvurce ve vizualni a verbalni
identité ADVACAMu

Zakladnimi vizualnimi prvky ADVACAMu jsou ostré futuristické tvary
a barvy jako tmave sed3, bila a Cervena, coz jsou barvy typické pro
tvdrce s jeho fokusem na funkcnost a ucelnost. Tyto zakladni barvy
se doplnuji s pestrou sekundarni paletou veselych jasnych barev
Kouzelnika. Ty symbolizuji Sirokou skalu aplikaci a obor(l, které jsou
transformovany technologii ADVACAMu. Vizualy ADVACAMu casto
obsahuji futuristicka prostredi a postavy spojené s prvky nadprirozena
jako je napriklad levitace detektoru nebo vzorku nad jejich dlani.

Tén hlasu je sebeveédomy a hravy.

EXPLORE
SPIRITUALITY

PROVIDE
SIRUGTURE

PURSUE
CONNECTION




Brand

22

The Creator
cIhe T agician

Archetypy Kouzelnika a Tvurce ve vizualni a verbalni

] ] \V4
Identlte ADVACAM u “ IF IT CAN BE IMAGINED,
IT CAN BE CREATED
/ / . / / / L Inspir'ational ee potential everywhere an
Vhodne zvoleni marketingového archetypu napomaha definovat Daring S ever oty
¢itelnou a vnitfné koherentn{identitu znacky. Ta pak zfetelnégji rezonuje u Provocative i —
zakaznikd a odlisuje se od konkurence. Tento nastroj mUze byt vyuzivan
, . o CREATOR BRANDS
nasledujicimi zpusoby: | — —
o - az S f s VA‘@J
Pruvodce marketingovou strategii ¢Cov, o
Spravne nastaveny archetyp slouzi jako sablona pro ton, styl i obsah Yr==sL= Fcb‘f’snep dgson

marketingové komunikace obsazené v propagacnich materialech.
Smyslem archetypu je usmernit styl materiald napric formaty tak, aby
konzistentnim zpUsobem oslovovaly cilové publikum a opakovanée se COLOUR PALETTE EXAMPLE

odkazovaly na nejdllezitejsi firemni hodnoty. ‘__

BRAND SLOGAN SAMPLE

Imaging the Unseen
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The Creator

cIhe T agician

Archetypy Kouzelnika a Tvurce ve vizualni a verbalni

= ] \"4
Identlte ADVACAMU “ IF IT CAN BE IMAGINED,
IT CAN BE CREATED
Silnéjsi propojeni se zdkaznikem FE BRAND MESSAGE
\ / / V- / Vv / Vv / o nsplracional See potential everywhere and
Pfedvidatelny a ditelny styl vtéleny do nékterého z archetypd S umcover-originality-with
Vv R DAL / . Ve rVoo. / / . / v / . / liberated imagination
znacku polidstuje a tim ji priblizuje zakaznikovi. Ten vi, s cim si ma Provocative
znacku implicitné spojovat a co od ni ma ocekavat. Emocni propojeni AT oR BRANDS
s archetypem zvysuje zapamatovatelnost znacky a jeji oblibenost. | —

g Al

Adobe

Vnitrni soulad

Deﬁnlce\clzuat.nlg komunlkacn}stra:cegle pomouEnetoc%ya_/rc.:hety.puvna_as_l Yr==sL= Fcb%nep dgson
do spolecCnosti siroce pochopitelny ramec, ktery kotvi jeji identitu, misi,

firemni kulturu. Archetyp jako metafora firemni filosofie zjednodusuje

zamestnancum pochopeni firmy a identifikaci s ni. COLOUR PALETTE EXAMPLE

Vyvoj produktu __

BRAND SLOGAN SAMPLE

K archetypu je mozno prihlédnout vzdy, kdyz ve spolecnosti vznika
jakykoli novy produkt nebo design. Archetyp jako vychozi ,pocit”, ktery

ddva pro kaZzdou dil&f kreativu zakladni voditko. Imaging the Unseen
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Filosofie firmy
Vidime nevidéné. Ucime svét vyuzivat nejnovéjsi zobrazovaci technologie.
Jsme inovatori.

e Dokazeme najit zpUsob, jak zachytit obraz i téch nejskrytejsich struktur.

\"4 /

¢ Chceme byt prvni volbou pri hledani reseni pro zobrazovani. Nasim cilem
je: Kdyz nevime my, nevi nikdo.

e Nase zobrazovaci metody a detektory maji siroké uplatnéni: letectvi, veda,
medicina, vesmir, uméni, pruamysl, zivotni prostredi...

e Nase prijmy plynou z prodeju detektort. Nase vyrobky spojuji funkcnost
S preciznosti.

e Technologie, které prinasime, oteviraji nové smery v jinych oborech
lidského poznani.

Priklady, kterych si obzvlasté cenime:

Mezinarodni uznani odbornosti firmy ADVACAM

Velky vyrobce automobill potrfeboval vyresit problém pri detekci cizorodé latky v karoserii osobniho vozu.
Automobilka kontaktovala svého dodavatele detekcnich technologii, kterym je vyznamna némecka firma
zabyvajici se mimo jiné i rentgenovym zobrazovanim. Tato firma odpovédéla, Zze nezna zadny zplsob, jak
detekci provést, ale zna specialisty z firmy ADVACAM, kteri by tento problém mohli dokazat vyresit a
zpUsob detekce vyvinout. Nemylili se. Zacala tak velmi nadéjna spoluprace.

Kvalita vyrobkd firmy ADVACAM

Produkty ADVACAM jsou zobrazovaci detektory urcené Casto pro pouziti v nejnarocnejsich podminkach
(napfr. na palubé vesmirné stanice & uvnitr elektronovych mikroskopt). Kazdy detektor je proto v pribéhu
vyroby mnohokrat testovan a kalibrovan. Jen diky tomu se firma ADVACAM stala certifikovanym
dodavatelem detektorl pro americkou NASA ¢i nejvétsiho svétového vyrobce elektronovych mikroskopd.

The Creator
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Imaging the Unseen
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Company Philosophy

The Creator

We image the unseen. We teach the world to use the latest imaging
technologies. We are innovators.

e We can find a way to capture images of even the most hidden structures. FE
e We want to be the first choice when looking for imaging solutions. inspirational P
Our motto is: If we can’t find a way, nobody can. Daring

Provocative

e Ourimaging methods and detectors have a broad range of applications: CREATOR BRANDS

cIhe T agician

“ IF IT CAN BE IMAGINED,
IT CAN BE CREATED

everywhere and
riginality with

liberated imagination

Aerospace, science, medicine, space, art, industry, the environment... -

s’

e QOur revenue comes from detector sales. Our products combine
functionality with precision.

e The technologies we bring open new paths in other fields of human TreeLs ;B%”EP
knowledge.

COLOUR PALETTE EXAMPLE

Al

Adobe

dyson

Examples we are especially proud of: - _

International recognition of ADVACAM’s expertise

A significant car manufacturer needed to solve a problem involving the detection of a foreign substance A D

in the body of a passenger vehicle. The carmaker contacted its supplier of detection technologies — a
renowned German company specializing, among other things, in X-ray imaging. This company responded
that it knew of no method to carry out the detection but was aware of specialists at ADVACAM who
might be able to solve the problem and develop a detection method. They were right. This marked the
beginning of a very promising collaboration.

Imaging the Unseen

The quality of ADVACAM’s products

ADVACAM products are imaging detectors often designed for use in the most demanding conditions
(e.g., aboard space stations or inside electron microscopes). Each detector is thoroughly tested and
calibrated multiple times during production. Thanks to this, ADVACAM has become a certified supplier
of detectors for NASA or the world’s largest manufacturer of electron microscopes.




éablony

Odkazy na sablony

ADVACAM > Sablony loga a firemni podklady
Na Ulozisti oddeleni Communications najdete Sablony

Nna ﬁremnl’ prezenta ce, h[aVi(\kaV\I/ pa plll’, p‘r’ed a’vaCI’ [  Nazev v Zménéno v Autor zmény ~ Velikost souboru + Pridat sloupec
protokol a mnoho dalsiho. Najdete zde i nase loga v hinaljes segmentt 3003.2023 ADVACAM SharePoint Syr 4 polozky
krivkach, webovych formatech, logomanudl a ostatni
firemni g rafiku. Cedulky na dveie 17. Eervence Patrik Bloudek, ADVACAM 2 polozky
Cenik 30.03.2023 ADVACAM SharePoint Syr 1 polozka
° éa b LO ny d O |<U me ﬂtLOJ Fonty 30.03.2023 Martin Tyburec, ADVACAN 2 polozky
¢ Powerpoint prezenta ce Grafika 22.08.2023 Martin Tyburec, ADVACAN 19 poloZek
e Hlavickovy papir CZ R P e o Patrik Bloudek, ADVACAM 2 polozky
o H [aVi(\kaV\f/ Pd plll’ EN Loga 30.03.2023 ADVACAM SharePoint Syr 5 polozek
e Handover P rotocol Logomanual 30.03.2023 ADVACAM SharePoint Syr 2 polozky
e Firemni loga podpis email 3. kvétna Martin Tyburec, ADVACAN 5 polozek
e Podpis do emailu Prezentace firmy 4.ledna Martin Tyburec, ADVACAN 9 polozek
e Imenovka na konference QR Kody 06.09.2023 Martin Tyburec, ADVACAN 13 polozek
e Stitek produktu na konference Beterence e i
° Ced U U<V Nna dve Fe SEO 30.03.2023 ADVACAM SharePoint Syr 14 poloZek
Socials ramecky 30.03.2023 Martin Tyburec, ADVACAN 4 polozky
Sablony dokumenta 9. ledna Martin Tyburec, ADVACAN 10 poloZek


https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF?csf=1&web=1&e=qmm4We
https://advacamcz.sharepoint.com/:p:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF/Powerpoint%20%C5%A1ablony%202023/Template_Sales_presentation_Mraz_Tyburec_ver3.potx?d=wffb802bd22544449a9d3aedf9815a3f3&csf=1&web=1&e=7JHTE0
https://advacamcz.sharepoint.com/:w:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF/ADVACAM%20hlavi%C4%8Dkov%C3%BD%20pap%C3%ADr_CZ.dotx?d=w757dfb90d3d64c9ea90cd330f59586ac&csf=1&web=1&e=Sw5Ww8
https://advacamcz.sharepoint.com/:w:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF/ADVACAM%20hlavi%C4%8Dkov%C3%BD%20pap%C3%ADr_letterhead_EN.dotx?d=w3fa1ff7948a14e6b8d1f24b87dbbea9e&csf=1&web=1&e=DNlrtP
https://advacamcz.sharepoint.com/:w:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF/ADVACAM_handover%20protocol_EN.dotx?d=w812e640de8d24baa8d11eaaeae62eb5c&csf=1&web=1&e=fQxmP0
https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0t%C3%ADtek%20produktu%20-%20jmenovka?csf=1&web=1&e=xmVWhX
https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/Jmenovka%20-%20konference?csf=1&web=1&e=YJZsEw
https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/podpis%20email/ADVACAM%20podpisy?csf=1&web=1&e=ncVDw9
https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/Loga?csf=1&web=1&e=Iu4Vrq
https://advacamcz.sharepoint.com/:f:/r/com/ADVACAM/%C5%A0ablony%20loga%20a%20firemn%C3%AD%20podklady/%C5%A0ablony%20dokument%C5%AF?csf=1&web=1&e=v1fIva

